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“Det som er bra for
lokalbefolkningen er ogsa
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Nasjonal

reiselivsstrategi
2030

Sterke inntrykk
med sma
avtrykk

Fra reiselivet. Til regjeringen. April 2021
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Involvering

Alle deler av reiselivet har veert engasjert
i arbeidet, for & dele innspill og innsikt.

it= Norway Nasjonal reiselivsstrategi
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Et stort antall ledere, fagfolk og ressurspersoner fra alle deler av
reiselivet ble invitert til & dele innspill og innsikt. Vi mottok rundt
400 bidrag fra bade store og sma aktgrer, offentlige og private
virksomheter, frivillighet, virkemiddelapparat, kompetansemiljger,
rammesettere, representanter fra andre bransjer med flere.
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200 kloke hoder deltok pa 35 160 skriftlige innspill fra 135 40 faglige dypdykk med 45
digitale rundebordsamtaler aktgrer via digital innspillkasse ressurspersoner i Innovasjon Norge
Innsiktssamtaler og 3 runder dialogmgater Innsiktssamtaler og 3 runder 3 runder dialogmgter med
med 11 fylkeskommuner, Sysselmesteren dialogmgter med naeringsorganisasjonene
pa Svalbard og Sametinget Strategisk rad og andre sentrale aktgrer

3000 unike besgkende og 60 timer 1000 hgrte Igypemelding 115 deltok pa lgypemelding pa
filmvisning av nettbasert informasjon ifm. arrangementet Reise:Liv webinar for alle som har gitt innspill



Okt verdiskaping og jobbskaping
- 20 mrd. kr gkt eksportverdi
- 20 mrd. kr gkt innenlandsk konsum
« 25% gkt reiselivsrelaterte jobber

Bidra til at Norge blir et lavutslipssamfunn
« 509% reduksjon i stedlig klimautslipp
- High yield - low impact: 10% arlig reduksjon i
transport

Attraktive lokalsamfunn og forneyde innbyggere
« @kt sysselsetting og bosetting
« Bedre handels- og servicetilbud
- @kte ringvirkninger
« Positive innbyggere

Okt betalingsvilje og gjenkjop

« Styrket markedsposisjon
« 259% gkt forbruk i hovedmalgruppene
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Mener det er
litt for eller alt
for mange

turister

mrd Kkr
verdiskaping

(of I VisitNorway.éom
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sk reiseliv fgr under og etter pandemien



Premisser

Digitalisering Baerekraft Covid-19

it= Norway Nasjonal reiselivsstrategi Foto: Thomas Rasmus Skaug - VisitNorway.com, FN, iStock 7
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BEDRIFTER
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Tilfert @konomisk
forbruk verdiskaping

Helhetlig
utvikling

Godt forvaltet
ressursgrunnlag
og tilrettelagte

reisemal
@
A
GJESTER LOKALSAMFUNN
Sosiale

og kulturelle
pluss-verdier
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Samspill

Neeringsaktgrene

Reiselivsneeringenes organisasjoner

Offentlig sektor pa nasjonalt niva

Regionalt niva

Lokalt niva

De frivillige organisasjonene

= Norway Nasjonal reiselivsstrategi
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High vielel
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i=Norway

Nasjonal reiselivsstrategi

Low impact

Forbruk i kr per kilo CO2 utslipp
ANDRE UTENFOR EUROPA

STORBRITANNIA
DANMARK

NORGE
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Strategiske

Norway

Sterke inntrykk med sma avtrykk

Naerings-
aktgrene

Dype
drivere

Det grgnne skiftet
og digitalisering

Lokal-
samfunnet
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Internasjonale
ankomster
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Flelre stader 1 Norge er sa populaere som

reisemal at det snart er fullt
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Old wine in a new bottle?

£, N
Noof 6. Rejuvenation
Tourists 5. Stagnation

4. Consolidation 7. Decline

3. Development

2. Involvement

1. Exploration
ime

1980

q Innovasjon
[ | Norge
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*%‘a revolutionary work’
The Sunday Times

W)




6 rad

1. Involver fleste mulig i prosessen
2. Ha ambisigse mal

3. Legg noen tydelige premisser for
prosessen

4. Reiseliv er et gkosystem

5. Bruk nasjonal strategi som
rammeverk

6. Klima ma veere et av malene

= Norway
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Innovasjon
Norge

+47 907 75 521

w.innovasjonnorge.no/reiseliv
NPT g
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http://www.innovasjonnorge.no/reiseliv
http://www.visitnorway.no/innsikt

